Flexiwaggons strategier for etablering pa nya marknader

Problem:

Nir ett foretag star i begrepp att for forsta gangen lansera sin produkt eller tjanst, samt etablera sin
verksamhet pa nya marknader stir det infér ménga utmaningar. Dessa utmaningar omfattar bland annat
att identifiera potentiella anvindningsomréden, intresserade kunder och dédrmed potentiella marknader
samt marknadssegment. Dessutom spelar timing for etablering, prognostisering av efterfragan,
marknadsforing baserad pa geografisk position och tillimpningsomrade samt konkurrensanalys stor roll.

Syfte:

Att utforska foretaget Flexiwaggons strategier for etablering pa nya marknader, samt deras
forutsattningar for héllbar tillvaxt och att skapa sig en konkurrenskraftig position pa dessa. Darutdver
ocksa att undersoka sddana strategier som berdr patent och deras betydelse. Detta gors genom att studera
deras potentiella framgangsfaktorer och utmaningar for sadana etableringar, fraimst genom att studera
foretagets olika strategier gillande de utmaningar som ndmndes ovan.

Metod:

For att utforska ovanstdende punkter kommer en fallstudie baserad pa det svenska foretaget
Flexiwaggons verksamhet och strategier att utforas. Intervjuer med berérda personer pé foretaget
kommer att utgora fraimsta underlag for information om foretagets strategier och utveckling av dessa.
Aven interna analyser och undersdkningar, samt extern och 6vrig relevant information kommer
anvindas till detta. Denna information kommer darefter att kopplas till relevant kurslitteratur.
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