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Varumärkespolicy 
Denna varumärkespolicy utgör en koncernövergripande policy inom Chalmers och ska 
tillämpas av Stiftelsen Chalmers tekniska högskola (Chalmers Stiftelse) och samtliga juridiska 
personer som kontrolleras av Chalmers Stiftelse.  

1. Syfte och tillämpning 
Detta dokument beskriver Chalmers Stiftelses generella syn på hur varumärket CHALMERS och 
dess undervarumärken ska användas och skyddas. 

Med ”Chalmers” avses  

• den koncern där Chalmers Stiftelse är moder, inklusive de dotterbolag som Chalmers 
Stiftelse direkt eller indirekt innehar minst 50 % av rösterna i bolaget samt  

• även närstående stiftelser där hela styrelsen utses av Chalmers tekniska högskola AB 
(Högskolan) eller Chalmers Stiftelse.  

Denna varumärkespolicy gäller för Chalmers Stiftelse, dess koncernbolag och ovan närstående 
stiftelser, som var och en ansvarar för att tillämpa varumärkespolicyn i sina respektive 
verksamheter. 

För intressebolag ska denna policy ses som en viljeinriktning och rekommendation att tydliggöra 
och synliggöra Chalmers i sin kommunikation. I den utsträckning som dessa bolag använder 
Chalmers varumärke är dock alltjämt avsikten att detta regleras genom avtal. 

2. Omfattning och ansvar, efterlevnad och struktur 

Chalmerskoncernen bedriver skilda verksamheter med många och komplexa varumärkesfrågor. 
Därför behövs en formaliserad intern struktur och process för hantering av dessa frågor samt en 
reglering av ansvarsområden. Varumärkespolicyn omfattar samtliga befintliga och eventuella 
nya varumärken som de enskilda bolagen och stiftelserna använder sig av. Varumärkespolicyn 
omfattar såväl varumärkens användning som juridiska skydd. Detta kan även inkludera frågor 
om namngivning på en nivå som inte berör registrering av varumärken, till exempel namn på 
projekt, samarbeten med mera. 

3. Varumärkesstrategisk ståndpunkt 
Alla verksamheter och bolag/stiftelser inom Chalmerskoncernen bidrar till Högskolan. De 
insatser som sker och de verksamheter som finns inom Chalmerskoncernen ska i första hand 
synliggöra att det är en sammanhållen koncern som därmed bidrar till att bygga värde för det 
gemensamma varumärket CHALMERS. Nya undervarumärken ska undvikas och beskrivande 
begrepp ska användas för olika verksamhetsgrenar. 

Det är av central betydelse hur varumärket CHALMERS framställs och uppfattas. 

Strategi för CHALMERS befintliga varumärken inom Chalmerskoncernen ska i största möjliga 
omfattning justeras så att visuell identitet anpassas till varumärket CHALMERS. En 
koncerngemensam visuell identitet är beslutad och införs under 2026.  
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Samtliga verksamheter inom Chalmerskoncernen ska i sin externa kommunikation följa 
koncernens gemensamma visuella identitet och varumärkesramverk. Avsteg från dessa får 
endast göras efter beslut av koncernkommunikationsansvarig. 

4. Ansvarsområden 

Ansvarsområden och roller fördelas internt inom Chalmerskoncernen enligt följande; 
• Styrelsen för Chalmers Stiftelse är ytterst ansvarig för CHALMERS varumärke(n). 

• Beslutsgrupp består av Chalmers konsistorium. 

• Vd och styrelse i respektive bolag/stiftelse är fullt ansvariga för att bolaget/stiftelsen, 
med underliggande juridiska personer, följer denna varumärkespolicy samt övriga 
gällande policyer och strategier. 

• Funktionen Koncernkommunikationsansvarig1 har ett övergripande ansvar för 
helhetsbilden beträffande CHALMERS varumärken och skydd och ansvarar för att 
utveckla, koordinera och följa upp koncernens varumärkesramverk. Alla initiativ som rör 
nya namn, nya undervarumärken eller förändringar i visuell identitet ska alltid förankras 
med koncernkommunikationsansvarig innan beslut fattas. Eventuella avsteg från denna 
policy får beslutas av koncernkommunikationsansvarig. 

• Marknads-/kommunikationsansvarig i respektive koncernbolag inom 
Chalmerskoncernen ingår i koncernens kommunikationsforum som leds av 
koncernkommunikationsansvarig.  

• Bolag/stiftelser inom Chalmerskoncernen får anlita externa konsulter i 
varumärkesfrågor när det bedöms nödvändigt. Innan externa konsulter anlitas ska 
koncernkommunikationsansvarig tillfrågas.  

 
 

 

 
1 Tills denna funktion tillsätts avses Högskolans Kommunikationschef. 


